Od napadu k realizaci

20. dubna - 16. kvétna 2022
ONLINE

Série webinait pro lidi s napadem. Rozvijejte své myslenky a podnikatelské napady.
Pozvali jsme profiky, ktefi vas provedou hlavnimi tématy tvorby businessu.
Viyberte si téma, které vas zajima a nebo se prihlaste rovnou na celou sérii.

Prodej

Nastrah
to! y

- v podnikani
esta
k uspéchu Finance Byznys
do zacatku z
oJETY

i Lean Canvas: Jak z napadu vytvorit funkéni produkt? REGISTRACE

Datum: 16. kvétna 2022 | 15:00 — 17:00
Lektor:  Patrik Juranek - zakladatel Startup Disrupt, platformy pro vice nez 20 tisic startupti

Kontakt: Veronika VaSi¢kova |email: veronika.vasickova@vse.cz | telefon: +420 774 579 189 VICE INFO
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STARTUP DISRUPT

EVENTY A VZDELAVANI,
KOMUNITNI WORKSHOPY A
PLATFORMA WEBINARE
SPOJUJEME SDILIME

BYZNYS A AKTUALNI

STARTUPOVY INFORMACE A

EKOSYSTEM TEMATA



PLAN KONFERENCI 2022

Funding g simmerce Esport Sustainability Pitch Diversity
Congress Summit Summit Week Boat Summit
Prague

243, 23-24.3. 28.4.-29.4. 22.6. 30.8. 14.9.
Fintech Technologic Startup Healthcare
Summit Festival Christmas Innovation

Party Summit
25.10. 26.10. 6.12. TBD

All events include a Pitch Session and there will be a startup competition for selected conferences
European Disrupt Challenge!



The only way to win is to learn faster than anyone else.

-Eric Ries
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AGENDA




PODNIKANI

Obecna definice
Podnikani je soustavna samostatna Cinnost urcité osoby za ucelem
dosazeni zisku.

Jste s tim ok?

LEAN PODNIKANI



LEAN PODNIKANI

ROK 2000

dotcom
bublina




LEAN PODNIKANI
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THE NEW YORK TIMES BESTSELLER

THE LEAN

How Today’s Use
Continuous Innovation to Create
Radically Successful Businesses

LEAN PODNIKANI

You're holding a handbook for visionaries, game changers,
and challengers striving to defy outmoded business models
and design tomorrow's enterprises. It's a book for the..
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Generation
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WRITTEN BY

Alexander Osterwalder & Yves Pigneur

CO-CREATED BY

An amazing crowd of 470 practitioners from 45 countries

DESIGNED BY

Alan Smith, The Movement
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THE LEAN SERIES

Ash Maurya

RUNNING

LEAN

Iterate from Plan A to a Plan That Works

O'REILLY

Eric Ries, Series Editor

THE FOUR STEPS
TO THE EPIPHANY

Successful Strategies
for Products that Win

The book that launched
the Lean Startup revolution

Steve Blank

Lean je agilni metodologie vyvoje.
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e: http://www.leanstartup.cz/co-je-lean-startup/




LEAN PODNIKANI

Lean podnikani vychazi z nékolika metodologii a myslitelu:
Spoluvytvareni se zakazniky (customer development)

Iterace
Objev Ovérovani
zakaznika zakaznika
Transformujte Identifikujte Skalovatelny a

hypotézu do fakta opakovatelny obchodni model

Vytvor
zakaznika

Exekuce

Budovani
spolecnosti



“IF | HAD ASKED PEOPLE
WHAT THEY WANTED,
THEY WOULD HAVE SAID:

FASTER HORSES..”

Henry Ford




LEAN PODNIKANI

Tri kroky k lean podnikani:

Zdokumentujte Identifikujte

sviij plan nejvétsi rizika Systematicky svuj
A svého planu

plan testujte

Source: Running Lean, Ash Maurya






BUSINESS CANVAS

Key Partners

Key Activities

Key Resources

Value Proposition

Customer
Relationships

Channels

Customer
Segments

Cost Structure

Revenue Streams

=k



BUSINESS CANVAS -> LEAN CANVAS

Key Partners Key Activities Value Proposition Customer Customer
Relationships Segments
Key Resources Channels

Cost Structure Revenue Streams




IDENTIFIKUITE RIZIKO




..NEJVETSIM RIZIKEM STARTUPU JE VYTVORENI NECEHO, CO NIKDO

NECHCE.”

ASH MAURYA




FAZE STARTUPU

Source: Running Lean, Ash Maurya



NALEZENI SPRAVNEHO PRODUKTU

Reseni vhodného Produkt naplfiujici T
problému potieby trhu ST
< > <« >
Zaméreni: UCeni se ovéfovanim Zaméfeni: Rast
Experimenty: Pivoty Experimenty: Optimalizace

Source: Running Lean, Ash Maurya



KDY FINANCOVAT

Idealni doba
pro dalSi

financovani
Reseni vhodného Produkt naplfujici A
, Y pinuj Skalovani

problému potreby trhu
> «
Vas cil: Uéeni Vas cil: Rust
Investoruv cil: Rust Investoruv cil: Rust

Source: Running Lean, Ash Maurya



SYSTEMATICKY TESTUITE




EXPERIMENT (BML)

o
bm

Source: http://www.leanstartup.cz/co-je-lean-startup/




METAVZOR ITERACE

Porozuméni Definovani Kvalitativni Kvantitativni
problému fesSeni ovérovani ovérovani

> < >

Reseni vhodného problému Nalezeni produktu, ktery napliiuje potfeby
trhu

Source: Running Lean, Ash Maurya



JAK NA TEN LEAN CANVAS




LEAN CANVAS

Hlavni vyhody

Mene je nekdy

1 stranka 15-20 minut ,
vice
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HK Od napadu k realizaci Lean Canvas

(a4 Q - Nastavit pozadi Vymazat stranu

LEAN CANVAS

PROBLEM a
List your top 1-3
problems.

EXISTING
ALTERNATIVES

List how these problems
are solved todoy

COST STRUCTURE

List your fixed and varisble costs

SOLUTION X,
Outline a possible solution

for each problem.

KEY METRICS
List the key numbers
that tell you how your

business is doing

Title: Created By:

PROPOSITION ADVANTAGE

Single, clear, compelling message Something that cannot

UNIQUE VALUE @ UNFAIR

that states why you are different easily be bought or copied
and worth paying attetion.

CHANNELS

List your path to customer
(inbound or outbound)

% REVENUE STREAMS

List your sources of revenue

|

o O ¢ B %

Otevifit na Jamboardu

Prejmenovat

Stahnout jako PDF

Ulozit obrazovku jako obréazek
Odstranit

Vytvorit kopii

Néapovéda

Odeslat Googlu zpétnou vazbu

Zobrazit historii verzi

8



LEAN CANVAS

PROBLEM/POTREBA | RESENI NAVRH JE'DINECNE NEZKOPIROVATELNA | ZAKAZNICKE
3 nejddlezitéjsi 3 nejdalezitéjsi HODNOTY VYHODA SEGMENTY
problémy funkcnosti Jednoduché, Nelze ji snadno Cilovi zakaznici
srozumitelné, zkopirovat nebo
presvédcivé sdéleni, | koupit
které fika, v cem se
lisite a pro¢ stoji vas
produkt za
zakoupeni
KLICOVE METRIKY 1 KANALY
Klicové aktivity, | Cesta k zakaznikiim
které mafite :
|
|
1
|
|
|
STRUKTURA NAKLADU TOKY PRIJMU
Naklady na ziskani zakaznika Prijmovy model
Distribucni naklady Dlouhodoba hodnota
Hostovani sluzeb Prijem
Lidé atd. Hruby zisk
PRODUKT I TRH

Nastroj Lean Canvas je adaptovan z nastroje The Business Model Canvas (http://www.businessmodelgeneration.com)
a spada pod licenci Creative Commons Attribution-Share Alike 3.0 Unported.




LEAN CANVAS

PROBLEM/POTREBA | RESENI NAVRH JEDINEGNE | NEZKOPIROVATELNA | ZAKAZNICKE
3 nejdalezitejsi 3 nejdalezitajsi HODNOTY VYHODA SEGMENTY
problémy funkénosti Jednoduché, Nelze ji snadno Cilovi zdkaznici
srozumitelné, zkopirovat nebo
presvedcive sdéleni, | koupit
které fika, v cem se
liSite a pro¢ stoji vas
produkt za
zakoupeni
KLICOVE METRIKY 1 KANALY
Klicové aktivity, | Cesta k zakaznikiim
ktere méfite :
I
I 5
|
|
STRUKTURA NAKLADU TOKY PRIJMU
Néklady na ziskani zéakaznika PFijmovy model
Distribucni naklady Dlouhodoba hodnota
Hostovani sluzeb Prijem
Lidé atd. Hruby zisk

PRODUKT

TRH

Nastroj Lean Canvas je adaptovan z nastroje The Business Model Canvas (http://www.businessmodelgeneration.com)
a spada pod licenci Creative Commons Attribution-Share Alike 3.0 Unported.







LEAN CANVAS

PROBLEM/POTREBAI RESENI NAVRH JEIDINECNE NEZKOPIROVATELNA |JZAKAZNICKE
3 nejddlezitéjsi 3 nejdalezitéjsi HODNOTY VYHODA SEGMENTY
problémy funkcnosti Jednoduché, Nelze ji snadno Cilovi zakaznici
. Rychlost srozumitelne, | zkopirovat nebo -
dodan pizzy presvédcive sdéleni, | koupit » Od d?t', po
. Zdravé které fikd, v cem se dospele
prosp&né lisite a pro¢ stoji vas * Rodiny
suroviny produkt za »  Korporace
« Jednoduchost zakoupeni » SMB
objednvaky a || KLIGOVE METRIKY I KANALY > Studenti
platby na 2 Klicove akiivity, I Cesta k zakaznikiim
Kliky které méfite ! )
«  Existujici i Prvotni
alternativy: | uzivatelé (early
+ Pizza Cipolla 1 adopters):
+  Pizza Hut 1 * Rodiny
|
1
STRUKTURA NAKLADU TOKY PRIJMU
Naklady na ziskani zakaznika Prijmovy model
Distribucni naklady Dlouhodoba hodnota
Hostovani sluzeb Pijem
Lidé atd. Hruby zisk

PRODUKT

Nastroj Lean Canvas je adaptovan z nastroje The Business Model Canvas (http://www.businessmodelgeneration.com)
a spada pod licenci Creative Commons Attribution-Share Alike 3.0 Unported.

TRH



ADOPCNI KRIVKA

Udoli smrti
(Chasm)

Innovators
2.5%

Early Late
Adopters *' Majority Majority Laggards
13.5% 34% 34% 16%

> '~

Source: https://www.slideshare.net/DaliborPulkert/jak-rozbhnout-nebo-zabt-v-npad



PROBLEM-ZAKAZNICKY SEGMENT

Jaké jsou top 3 problémy, které Vas produkt resi?
Jakeé jsou existujici alternativy?

] Kdo jsou Vasi zakaznici, uzivatelé? Early
minuty Adopters?



LEAN CANVAS

PROBLEM/POTREBA | RESENI NAVRH JEDINECNE ||| NEZKOPIROVATELNA | ZAKAZNICKE

3 nejdulezitéjsi 3 nejdulezitéjsi HODNOTY VYHODA SEGMENTY

problémy funkcnosti Jednoduché, Nelze ji snadno Cilovi zakaznici

. Rvchlost srozumitelne, zkopirovat nebo
d gdéni . presvédcive sdéleni, | koupit « Od déti po

pizzy 2 d vl .

«  Zdravé kt(_are fika, v Cem se ospele
prospésné lisite a proC stoji vas * Rodiny
suroviny produkt za + Korporace

» Jednoduchost zakoupeni « SMB
objednvaky a | KLICOVE METRIKY Serstvd KANALY * Studenti
platby na 2 Klicove akiivity, erstvg Cesta k zakaznikiim
kliky Které mafite pzaw

. Existujici vasich dyen Prvotni
alternativy: do 30 n?ant, uzivatelé (early

«  Pizza Cipolla jinak byde adopters):

+  Pizza Hut zdarma, * Rodiny

1
1

STRUKTURA NAKLADU TOKY PRIJMU

Néklady na ziskani zakaznika Pfijmovy model

Distribucni naklady Dlouhodoba hodnota

Hostovani sluzeb Prijem

Lide atd. Hruby zisk

PRODUKT . TRH

Nastroj Lean Canvas je adaptovan z nastroje The Business Model Canvas (http://www.businessmodelgeneration.com)
a spada pod licenci Creative Commons Attribution-Share Alike 3.0 Unported.




UNIQUE VALUE PROPOSITION

Soustred’'te se na Early Adopters, ne na masu

Vyuzijte prikladud a story telling

Formule pro vytvoreni UVP podle Dane Maxwell:

Naprosto jasny titulek = koncovy vysledek pozadovany zakaznikem + konkrétni
¢asové obdobi + vyvraceni namitek

Nap¥r.
Pizza Domino - Cerstva pizza u vasich dvefi do 30 minut, jinak bude zdarma.



UNIQUE VALUE PROPOSITION

A

Jaka je VaSe unikatni hodnotova propozice?

minuty



LEAN CANVAS

PROBLEM/POTREBA |[RESENI NAVRH JEIDINECNE NEZKOPIROVATELNA | ZAKAZNICKE
3 nejddlezitéjsi 3 nejdalezitéjsi HODNOTY VYHODA SEGMENTY
problémy funkcnosti Jednoduché, Nelze ji snadno Cilovi zakaznici
. Rvehlost * 30 min. garance || srozumitelne, zkopirovat nebo
yenost *  Zékaznicky presvedcive sdeleni, | koupit + Od déti po
dodani pizzy orientovana . &|é
. Zdravé slusba které fika, v cem se dospélé
prospésné «  Moznost online liSite a prOC Stoji vas o Rodlny
suroviny objednavky produkt za » Korporace
« Jednoduchost || PizzaTracker R zakoupeni - SMB
objednvaky a KLICOVE METRIKY Cerstvd KANALY + Studenti
platby na 2 Klicové aktivity, orsivg Cesta k zakaznikim
Kliky Které méfite plzzau
«  Existujici vasich gveri Prvotni
alternativy: do 30 ”,H'nUt, uzivatelé (early
«  Pizza Cipolla jinak byde adopters):
+  Pizza Hut zdarma, * Rodiny
1
1
STRUKTURA NAKLADU TOKY PRIJMU
Naklady na ziskani zakaznika Prijmovy model
Distribucni naklady Dlouhodoba hodnota
Hostovani sluzeb Prijem
Lidé atd. Hruby zisk
PRODUKT 1 TRH

Nastroj Lean Canvas je adaptovan z nastroje The Business Model Canvas (http://www.businessmodelgeneration.com)
a spada pod licenci Creative Commons Attribution-Share Alike 3.0 Unported.




A

Jaké je navrhované reseni?

minuty



LEAN CANVAS

PROBLEM/POTREBA | RESENI NAVRH JEIDINECNE NEZKOPIROVATELNA | ZAKAZNICKE
3 nejddlezitéjsi 3 nejdalezitéjsi HODNOTY VYHODA SEGMENTY
problémy funkcnosti Jednoduché, Nelze ji snadno Cilovi zakaznici
. Rvchlost * 30 min. garance | srozumitelné, zkopirovat nebo
yehiost * Zakaznicky presvédcive sdéleni, | koupit « Od déti po
dodani pizzy orientovana . &|é
. Zdravé slusba které fika, v cem se dospélé
prospésné «  Moznostonline | liSite a proc stoji vas * Rodiny
suroviny objednavky produkt za » Korporace
« Jednoduchost | ° PizzaTracker | zakoupeni . SMB
objednvéky a | KLICOVE METRIKY | «_ . 4 KANALY + Studenti
platby na 2 Klicove akiivity, erstvg Cesta k zakaznikiim
kllky kte[e ménte plzza ul . Pizzerie
. Existujici vasich dveri D_riitelé franéiz Prvotni
alternativy: do 30 nlﬂinut, ;'Zzzza autopro80 1\ sivatelé (early
+ Pizza Cipolla jinak byde Pilot project s adopters):
o Pizza Hut zdarma, drony v radius 1 + Rodiny
I mile od prodejny
I Mobilni aplikace
Twitter
STRUKTURA NAKLADU TOKY PRIJMU
Naklady na ziskani zakaznika Prijmovy model
Distribucni naklady Dlouhodoba hodnota
Hostovani sluzeb Prijem
Lidé atd. Hruby zisk

PRODUKT

TRH

Nastroj Lean Canvas je adaptovan z nastroje The Business Model Canvas (http://www.businessmodelgeneration.com)
a spada pod licenci Creative Commons Attribution-Share Alike 3.0 Unported.




KANALY

A

Jaké pouzijete kanaly?

minuty



LEAN CANVAS

PROBLEM/POTREBA | RESENI NAVRH JEIDINECNE NEZKOPIROVATELNA | ZAKAZNICKE
3 nejddlezitéjsi 3 nejdalezitéjsi HODNOTY VYHODA SEGMENTY
problémy funkcnosti Jednoduché, Nelze ji snadno Cilovi zakaznici
. Rvchlost * 30 min. garance | srozumitelng, zkopirovat nebo
yenos: *  Zékaznicky presvedcive sdeleni, | koupit + Od déti po
dodani pizzy orientovana ; &lé
. Zdravé slusba které fika, v cem se dospélé
prospésné «  Moznost online liSite a proC Sto]i vas o Rodlny
suroviny objednavky produkt za » Korporace
« Jednoduchost | ° PizzaTracker | zakoupeni . SMB
objednvakya | KLICOVE METRIKY | x_ . 4 KANALY + Studenti
platby na 2 Klicove akiivity, erstvg Cesta k zakaznikiim
kllky kte[e ménte plzza ul . Pizzerie
. vasich dvefi Drzitelé fran&iz Prvotni
* Existujici i Pizza auto pro 80 x> ,
alternativy: do 30 ”,H'nUt: pizz uzivatelé (early
*  Pizza CipoIIa Jlnak que Pilot project s adopters):
¢ Pizza Hut zdarmay drony v radius 1 . Rodiny
I mile od prodejny
I Mobilni aplikace
«__ Twitter
STRUKTURA NAKLADU . Reklama TOKY PRIJMU Prodei pi
NaKlady na ziskani zakaznika *+  Operaéni naklady Pfijmovy model rodej pizzy
_ ; «  Lidsky kapital )
Distribuéni naklady Provozovny Dlouhodoba hodnota
Hostovani sluzeb Suroviny | Prijem
Procesni technologie
Lidé atd. Danég Hruby zisk
PRODUKT I TRH

Nastroj Lean Canvas je adaptovan z nastroje The Business Model Canvas (http://www.businessmodelgeneration.com)
a spada pod licenci Creative Commons Attribution-Share Alike 3.0 Unported.



NAKLADY - PRIIMY

Fixni a variabilni naklady? Vydaje?

Jakeé jsou toky pfijmu? Kdo plati kolik a za co?
minuty



LEAN CANVAS

PROBLEM/POTREBA | RESENI NAVRH JEIDINECNE NEZKOPIROVATELNA | ZAKAZNICKE
3 nejddlezitéjsi 3 nejdalezitéjsi HODNOTY VYHODA SEGMENTY
problémy funkcnosti Jednoduché, Nelze ji snadno Cilovi zakaznici
. Rvchlost * 30 min. garance | srozumitelné, zkopirovat nebo
yenost *  Zékaznicky presvedcive sdeleni, | koupit + Od déti po
dodani pizzy orientovana ZEN dospalé
. Zdravé sluzba Kieré fika, v Cem so P
prospésné «  Moznostonline | liSite a proc stoji vas * Rodiny
suroviny objednavky produkt za » Korporace
« Jednoduchost | ° PizzaTracker | zauqupen; . SMB
objednvaky a | KLICOVE METRIKY | «_ . 4 KANALY + Studenti
platby na 2 Klicove akiivity, erstvg Cesta k zakaznikiim
kllky kte[e ménte plzvz.a ul . . Pizgerie
. Existuiici - Rychlost vasich dyen D_mtele franciz Prvotni
al)::esrnua{:?\:y- dodévky do 30 nfinut, Plzzaautopro80 | \\5ivatelé (early
. Lo +  Pocet vyfizenych § iinak b Ide plzz .
*  Pizza Clpolla objednavek Jina q Pilot project s adopters).
¢ Pizza Hut . Zakaznické zdarmay drony v radius 1 . Rodiny
pozadavky I mile od prodejny
e Y 1 Mobilni aplikace
(pfijaté/vyFizené) . Twitter
STRUKTURA NAKLADU Reklama TOKY PRIJMO Prodei pi
NaKlady na ziskani zakaznika *+  Operaéni naklady Pfijmovy model rodej pizzy
. . + Lidsky kapital )
Distribucni naklady Provozovny Dlouhodoba hodnota
Hostovani sluzeb Suroviny | Prijem
Procesni technologie
Lidé atd. Danég Hruby zisk
PRODUKT I TRH

Nastroj Lean Canvas je adaptovan z nastroje The Business Model Canvas (http://www.businessmodelgeneration.com)
a spada pod licenci Creative Commons Attribution-Share Alike 3.0 Unported.
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REFERRAL

How do users become aware of you?
SEO, SEM, widgets, email, PR, campaigns, blogs...

Do drive-by visitors subscribe, use, etc.?
Features, design, tone, compensation, affirmation...

Does a one-time user become engaged?
Notifications, alerts, reminders, emails, updates...

Do you make money from user activity?
Transactions, clicks, subscriptions, DLC, analytics...

Do users promote your product?
Email, widgets, campaigns, likes, RTs, affiliates...



METRIKY

Jaké pouzijete metriky? KliCové ukazatele, milniky
pro sledovani zvolené strategie?

A

minuty



LEAN CANVAS

PROBLEM/POTREBA | RESENI NAVRH JEIDINECNE NEZKOPIROVATELNA || ZAKAZNICKE
3 nejddlezitéjsi 3 nejdalezitéjsi HODNOTY VYHODA SEGMENTY
problémy funkcnosti Jednoduché, Nelze ji snadno Cilovi zakaznici
. Rvchlost * 30 min. garance | srozumitelné, zkopirovat nebo
p gdém, vizzy | Z?katz”wky, presvedcive sdéleni, | koupit Marketing + Od déti po
. Zdravé duzba e které fika, v cem se Objednavkowy | dospélé
Drospainé + Moznostoniine | lsite a proc stoji vas Supply Chain Rodiny
suroviny objednavky produkt za Zakaznicka * Korporace
« Jednoduchost | ° PizzaTracker | zayoupeni podpora apod. [+ SMB
objednvakya | KLICOVE METRIKY | x_ . 4 KANALY + Studenti
platby na 2 Klicove akiivity, erstvg Cesta k zakaznikim
kllky kte[e ménte plzza ul Pizzerie
e s Sich dveri Drzitel¢ frangiz P tni
» Existujici Rychlost vasic : rvo
alternativy: goqavkyw . do 30 Mlnut ::ilzzzza autopro80 | oo oiolé (early
+ Pizza Cipolla ) o;zztn\;}:/r;enyc jinak que Pilot project s adopters):
¢ Pizza Hut . Zakaznické zdarmay drony v radius 1 . Rodiny
pozadavky I mile od prodejny
e Y 1 Mobilni aplikace
(pfijaté/vyFizené) . Twitter
STRUKTURA NAKLADU Reklama TOKY PRIJMO Prodei pi
NaKlady na ziskani zakaznika *+  Operaéni naklady Pfijmovy model rodej pizzy
i «  Lidsky kapital ,
Distribucni naklady Provozovny Diouhodoba hodnota
Hostovani sluzeb Suroviny | Prijem
Procesni technologie
Lidé atd. Danég Hruby zisk

PRODUKT

TRH

Nastroj Lean Canvas je adaptovan z nastroje The Business Model Canvas (http://www.businessmodelgeneration.com)
a spada pod licenci Creative Commons Attribution-Share Alike 3.0 Unported.




NEZKOPIROVATELNA HODNOTA

A

V Cem jste unikatni?

minuty



POZOR RESENI NENI PRODUKT

PROBLEM/POTREBA J| RESENI NAVRH JEDINEGNE | NEZKOPIROVATELNA | ZAKAZNICKE
3 nejdalezite]si 3 nejdulezite]si HODNOTY VYHODA SEGMENTY
problémy funkénosti Jednoduche, Nelze i snadno Cilovi zakaznici
srozumitelné, ZKOD!TOV&t nebo
presvadcive sdéleni, | koupit
které fikd, v Cem se
liSite a pro¢ stoji vas
produkt za
zakoupeni
KLICOVE METRIKY I KANALY
Klicove aktivity, I Cesta k zakaznikam
které méfite :
|
|
1
|
1
|
STRUKTURA NAKLADU TOKY PRIJMU
Naklady na ziskani zakaznika Pfijmovy model
Distribucni naklady Dlouhodoba hodnota
Hostovani sluzeb Prijem
Lidé atd. Hruby zisk
PRODUKT | TRH

Nastroj Lean Canvas je adaptovan z nastroje The Business Model Canvas (http://www.businessmodelgeneration.com)
a spada pod licenci Creative Commons Attribution-Share Alike 3.0 Unported.



BUSINESS MODEL JE PRODUKT

RESENI
3 nejdalezitajsi
funkenosti

PROBLEM/POTREBA
3 nejdalezitajsi
problémy

KLICOVE METRIKY
Klicove aktivity,
které mérite

NAVRH JEDINECNE
HODNOTY
Jednoduché,
srozumitelne,
presvédcive sdéleni,
které fika, v Cem se
lisite a proc stoji vas
produkt za
zakoupeni

NEZKOPIROVATELNA
VYHODA

Nelze ji snadno
zkopirovat nebo
koupit

KANALY
Cesta k zakaznikam

ZAKAZNICKE
SEGMENTY
Cilovi zakaznici

STRUKTURA NAKLADU
Naklady na ziskani zakaznika

Distribucni naklady
Hostovani sluzeb
Lide atd.

Pijem

Hruby zisk

TOKY PRIJMO
Prijmovy model

Dlouhodoba hodnota

PRODUKT

Nastroj Lean Canvas je adaptovan z nastroje The Business Model Canvas (http://www.businessmodelgeneration.com)
a spada pod licenci Creative Commons Attribution-Share Alike 3.0 Unported.




GOOGLE LEAN CANVAS 1998

PROBLEM/POTREBA | RESENI NAVRH JEIDINECNE NEZKOPIROVATELNA | ZAKAZNICKE
3 nejddlezitéjsi 3 nejdalezitéjsi HODNOTY VYHODA SEGMENTY
problémy funkcnosti Jednoduché, Nelze ji snadno Cilovi zakaznici
* Vyvinout | srozumitelné, zkopirovat nebo o
* Nerelevantni echnologfl kierd | presvedcive sdeleni, | koupit vSichn web
vyﬁllegk'y - g vatelam Které fika,v cemse |- Marketing
vyhledavani v ) PR novace
internetovych hledat a’nalezt lisite a proC stojivas |, Google PageRank
prohlizecich relevainf obeah | PHEMNIKEZH Technologie (ombi.
. Je slozité nalézt Zakoupem citacni — hodnotici system))
toho co hledam | KLICOVE METRIKY Usivdtele KANALY
Klicové aktivity, naleZhou co Cesta k zakaznikim
Klefe ménte skutetné Uzivatelské i
« Existujici - Potet zadosti k hledd. reference Prvotni
N vyhledavani Rychle uzivatelé (early
alternahVY- «  Procento vyhlebavani. adopters):
*+ AltaVista uzivatelii ktefi ! pters):
«  Yahoo R 1 Studenti ze
: skoncili své Stanford
+  Excite vyhledavani na ! u
prvni strance !
STRUKTURA NAKLADU Hosting TOKY PRIJMU Investice
Naklady na ziskani zakaznika .  vyvoj Prijmovy model Pfijem z reklamy
Distribucni naklady Dlouhodoba hodnota
Hostovani sluzeb Prijem
Lidé atd. Hruby zisk
PRODUKT I TRH

Nastroj Lean Canvas je adaptovan z nastroje The Business Model Canvas (http://www.businessmodelgeneration.com)
a spada pod licenci Creative Commons Attribution-Share Alike 3.0 Unported.




AMAZON LEAN CANVAS 1994

PROBLEM/POTREBA | RESENI NAVRH JEIDINECNE NEZKOPIROVATELNA | ZAKAZNICKE
3 nejdulezitéjsi 3 nejdulezitéjsi HODNOTY VYHODA SEGMENTY
problemy funkcnosti Jednoduché, Nelze ji snadno Cilovi zakaznici
+ Vyvinoutonline | srozumitelne, zkopirovat nebo
* Nedostatek mgii;gttgh ° | presvedcive saeleni, | kougit, |+ Lidé coctoukniy
ck)rr]lll'l1ne prodejen ktere fika, v Cem se zaméstnancu, niZsi
DN mo b liSite a pro¢ stoji vas pronajem..)
krﬁ;o\c/;r:){"ﬂ\;r):eer produkt za e Zadna !(onkurenf:e
obchodech (bez zakoupent EIr:'I Ionlme prodel ‘
hodnocent, KLICOVE METRIKY Nakih knihs | KANALY P[‘_’°t"'| ¢ (carl
doporuceni Klicove akivity, pouih’m PC Cesta k zakaznikim uzivatelé (early
apod.) Které mefite zdofovanebo |+ Affliates adopters):
. Existuijici «  Navitévnost kancdlafe (bez Preprodejci . Zakaz_[nm co
A webu nutndsti hled&‘u'l vzéacné a
alternativy: | . Cao navatit lokalni specialni knihy
. Inter]log ) + ROl (konverze proddjny knih) . UZ|vateIe
. Lo_kalnl prodejny prodejd, pFijem I |ntem_§tu co
knih na nav&tévnika I h|'edajl on_I|ne
« Barnes & Noble apod.) I nakup knih
STRUKTURA NAKLADU Hosting TOKY PRIJMU Ptimy prodej
Naklady na ziskani zakaznika Vyvoj webu Prijmovy model
Distribucni naklady 8‘;5;2?6“;”3'2236 Dlouhodoba hodnota
Hostovani sluzeb apod.) Pfijem
Vyplat éstl y
Lide atd. ypiata zamesinanct | yruby zisk

PRODUKT I TRH

Nastroj Lean Canvas je adaptovan z nastroje The Business Model Canvas (http://www.businessmodelgeneration.com)
a spada pod licenci Creative Commons Attribution-Share Alike 3.0 Unported.



TESLA LEAN CANVAS 2015

PROBLEM/POTREBA | RESENI NAVRH JEIDINECNE NEZKOPIROVATELNA | ZAKAZNICKE
3 nejddlezitéjsi 3 nejdalezitéjsi HODNOTY VYHODA SEGMENTY
problémy funkcnosti Jednoduché, Nelze ji snadno Cilovi zakaznici
*  Vyvoj a prodej srozumitelne, zkopirovat nebo
« Nedostatek aut elektromobilu presvadcive sdéleni, | koupit Viastni baterie Enviromeptélm’ a
s alternativnim které fika, v cem se Sit nabijecich technologicti
pohonem lisite a pro¢ stoji vas stanic fanouse
. Zat&z zivotniho Udaje o vykonu
Lo produkt za auta
prostredi iy Elon musk
benzin/diesl p Prvotni
pohony KLICOVE METRIKY Premtovy KANALY .. & |
Klicove aktivity, samdriditeiny | Cesta k zakaznikam | UZivatelé (early
které méfite elektloautomob | ©  PFimy prodej adopters):_
« Existujici | Prodej I * Zakaznicl co
N automobile Udrzitelna hledaji
altt_arnatlvy. »  Zakaznicka doprz!va enw’romen’talne
* AudiA8L spokojenost NPS I negavadny
* Porsche Cayman I zpUsob dopravy
¢ Prius I
I
S'I"RUKTURA. NAK‘LA(DU ‘ Vyrobni prostory TgKY PBIJMU Prodej aut
Néklady na ziskani zakaznika . vyzkum a vyvoj Pfijmovy model Servis
Distribucni naklady Dlouhodoba hodnota
Hostovani sluzeb Prijem
Lidé atd. Hruby zisk
PRODUKT I TRH

Nastroj Lean Canvas je adaptovan z nastroje The Business Model Canvas (http://www.businessmodelgeneration.com)
a spada pod licenci Creative Commons Attribution-Share Alike 3.0 Unported.




TOP TIPY K LEAN CANVAS

1.Love the Problem, Not Your Solution
2.The Business Maodel is the Product
3.Traction is the Goal
4.Right Action, Right Time
;.Give Yourself Permission to Scale
6.Prioritize Your Riskiest Assumptions
7.Think 10X
8.Make Evidence-based Decisions
g.Validate Qualitatively, Verify Quantitatively
10.Replace Failure With Learning
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PLAN KONFERENCI 2022

Funding g simmerce Esport Sustainability Pitch Diversity
Congress Summit Summit Week Boat Summit
Prague

243, 23-24.3. 28.4.-29.4. 22.6. 30.8. 14.9.
Fintech Technologic Startup Healthcare
Summit Festival Christmas Innovation

Party Summit
25.10. 26.10. 6.12. TBD

All events include a Pitch Session and there will be a startup competition for selected conferences
European Disrupt Challenge!



I'm convinced that about half of what
separates successful entrepreneurs from
the nonsuccessful ones is pure

perseverance.
-Steve Jobs




DEKUJI ZA POZORNOST

PATRIK JURANEK
PATRIK@LXVI.CZ
+420 720 766 159



