Jak spravne vstoupit do sveta
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Co nas ceka

Na co vzdy myslet Mer, mer, mer

SR : : S = Konverzni pomer
(cil online marketingu) (jak spravneé mérit)

(dame vse
dohromady)

Premysleni nad produktem Jak na dobrou reklamu
(Maslowova pyramida) (procvi¢ovani reklamy)

Branding Typy navstevnosti
(nepochopena oblast) (jak s nimi nakladat)




Na co vzdy myslet

O ¢cem marketing je?



Co nas ceka

Na co vzdy myslet MEéEr, mer, mer

e . : S = Konverzni pomer
(cil online marketingu) (jak spravneé mérit)

(dame vse
dohromady)

Premysleni nad produktem Jak na dobrou reklamu
(Maslowova pyramida) (procvicovani reklamy)

Branding Typy navstevnosti
(nepochopena oblast) (jak s nimi nakladat)




Co je cilem digitalniho marketingu

C \vStévnos’ LepSi pozice na
Budovani znacky P>1 P
vek Googlu a Seznamu

Lajky na Sledujici na
Facebooku Instagramu

A dalsi...




Skutecny cil digitalniho marketingu

Vydélavani penéz pomoci prodeje na internetu




Toto jsou prostredky jak dosahnout cile

LepSi pozice na
Googlu a Seznamu

Lajky na Sledujici na Vydelavam
Facebooku Instagramu penéz pomoci
Kvalitni propagace prodeje na

o A dalsi... :
produktd Internetu

Budovani znacky

Navstévnost na
webu




Co komunikovat potencialnim zakaznikum?

Aby to davalo smysl



Co nas ceka

Na co vzdy myslet Mer, mer, mer

SR : : S = Konverzni pomer
(cil online marketingu) (jak spravneé mérit)

(dame vse
dohromady)

Premysleni nad produktem Jak na dobrou reklamu
(Maslowova pyramida) (procvi¢ovani reklamy)

Branding Typy navstevnosti
(nepochopena oblast) (jak s nimi nakladat)




Maslowova pyramida potreb

Seberealizace
Uznani a Ucta

Laska, prijeti ostatnimi
Bezpedi a jistota
Zakladni potreby




Maslowova pyramida potreb

Chci Zit zdravé a byt v lepsi kondici B =lel=l g2zl V402
Baleno v ekologickém obalu Uznani a Ucta

Rozdéleni se s ostatnimi (pratelé, déti) BEHER =N Eilin]
Neztloustneme, neumrete na ... Bezpeci a jistota
Za%ene hlad Zakladni potreby




Zakladni otazka digitalniho marketingu

Tady je znani a Ucta Zde Je po
za’ kaznl'k ' Léska, pfijeti ostatnimi pOUZItI
ted vaseho

produktu

Co produkt

zakaznikovi

prinese



Co lidé opravu chteji

,Chtel bych zhubnout,
abych se citil léepe”




Co lidé opravu chteji

,Skvéla vydrz a dobry
vykon“




Inspirujte se u konkurence, ale neucte

20:80

20 % firem ovlada 80 % trhu
20 % lidi vlastni 80 % majetku

20 % zasob zpusobuje 80 % vynosu



Inspirujte se u konkurence, ale neucte

20 % reklam zpusobi 80 % trzeb



1. Produkt a Maslowova pyramida
2. Co lideé skutecné ocekavaji od vaseho produktu
3. Inspirace od konkurence (ale opatrnée)



Branding

Nepochopena vec online marketéry



Co nas ceka

Na co vzdy myslet Mer, mer, mer
(cil online marketingu) (jak spravneé mérit)

Premysleni nad produktem Jak na dobrou reklamu
(Maslowova pyramida) (procvicovani reklamy)

Branding Typy navstevnosti
(nepochopena oblast) (jak s nimi nakladat)

Konverzni pomer
(dame vse
dohromady)






Caetely

80 000 000 000 dolard




Co je to brand




Co je to brand

/nacka jsou emoce, postoje,
pocity a myslenky lidi
k produktu, sluzbé nebo firme,
kterou znacka predstavuje



Co je to brand

Jak chceme byt vidéni
ostatnimi a co nas odlisuje



Co neni brand
Webova stranka

Zpusob oblékani




I
Co mi brand prinese



Pozitivni asociace

Zameéreni na IT,

Kvalitni videa, webinare a skoleni,
Zdarma neznamena k nicemu,
Sdili vsechny znalosti,

V/Se jasné a srozumitelné,
Nemluvim s lidmi jako s malymi
détmi

Kvalitni uCebnice a dodatecné
materialy

Negativni asociace

Nevytahuiji se,
Nedéldm ze sebe odbornika.

Moderni
JavaScript




Pozitivni asociace

Zameéreni na IT a také online
marketing,

Kvalitni videa, webinare a skoleni,
Zdarma neznamena k nicemu,
Sdili vsechny znalosti,

V/Se jasné a srozumitelné,
Nemluvim s lidmi jako s malymi
détmi

Nejlepsi uCebnice a dodatecné
materialy

Nevytahuiji se,

Negativni asociace

Nedéldm ze sebe odbornika.

Moderni
JavaScris.ag

3. Moderni JavaScript -
Vyzva: ukazte, Ze ovladate...

607 zhlédnuti + pfed 1 mésicem

VS code
5:21

5. Visual studio code (VS
code) - Tipy a triky ve VS...

665 zhlédnuti * pfed 2 mésici

{JS}

Pro pokrocilé
2:09

38. Pokrocily JavaScript -
Vyhledavani a filtrace...

241 zhlédnuti + pfed 2 mésici

Moderni
JavaScris.g,

Moderni

VS code
| EVEN ]

217

5. Moderni JavaScript -

20. Moderni JavaScript -
Proménné a string

Variable shadowing v...

Podékovani a co bude na
kanalu dal...

8. Visual studio code (VS
code) - Auto save

566 zhlédnuti - pfed 1 mésicem 374 zhlédnuti - pied 1 mésicem 885 zhlédnuti - pred 2 mésici 414 zhlédnuti - pfed 2 mésici

VS code VS code VS code
5:27 9:09 5:25

VS code
10:08

4. Visual studio code (VS
code) - Tipy a triky ve VS...

6. Visual studio code (VS
code) - Zalamovani slov,...

1. Visual studio code (VS
code) - Instalace a tvorba...

3. Visual studio code (VS
code) - Instalujeme rozsife...

616 zhlédnuti + pfed 2 mésici 2,2 tis. zhlédnuti + pfed 2 mésici

{JS} {JS} {JS} {JS}

Pro pokrocilé Pro pokrocilé Pro pokrocilé Pro pokrocilé
27:25 = 12:56 = 6:56 4:48

1 tis. zhlédnuti - pied 2 mésici 996 zhlédnuti + pfed 2 mésici

e

-

/'_
ey

¢ily JavaScript -

46. Pokrogcily JavaScript -
Vyhledavani uzivateli: API ...

Vyhledavani uzivatelu:...

39. Pokro¢ily JavaScript -

41. Pokrocily JavaScript -
Vyhledavani a filtrace...

Vyhledavani uzivatelu:...

287 zhlédnuti + pied 2 mésici 292 zhlédnuti + pred 2 mésici 177 zhlédnuti - pred 2 mésici 150 zhlédnuti - pfed 2 mésici

VS code
6:11

7. Visual studio code (VS
code) - Hledani a zkratky

660 zhlédnuti + pfed 2 mésici

VS code
6:13

2. Visual studio code (VS
code) - Seznameni s...

1,1 tis. zhlédnuti - pfed 2 mésici

Pro pokrocilé
8:05

44. Pokrocily JavaScript -
Vyhledavani uzivateli:...

195 zhlédnuti + pfed 2 mésici




Kde se projevuje




Produkt a Maslowova pyramida
Co lidé skutecné ocekavaji od vaseho produktu

Inspirace od konkurence (ale opatrné)
Sepisete si pozitivni a negativni asociace

=W e



Typy navstévnosti

Jaké zname a jak s nimi pracovat?



Co nas ceka

Na co vzdy myslet Mer, mer, mer

SR : : S = Konverzni pomer
(cil online marketingu) (jak spravneé mérit)

(dame vse
dohromady)

Premysleni nad produktem Jak na dobrou reklamu
(Maslowova pyramida) (procvicovani reklamy)

Branding Typy navstevnosti
(nepochopena oblast) (jak s nimi nakladat)




Typy navstevnosti

Studena




Typy navstevnosti

Lidé, kteri vas neznaji

Jsou na webu poprvé

Studena




Typy navstevnosti

Lidé, kteri vas jiz znaji
Videli vasi reklamu,

slyseli o vas ...

Nejsou pripraveni
nakoupit




Typy navstevnosti

Lidé, kteri vas znaji

Znaji vas produkt,
znacku, produkt se
jim libi

Jsou pripraveni objednavat




Typy navstevnosti

Studena




Klasicky spatny prubeh
£

FB reklama




Kla5|cky Spatny prubéeh




Delka ohrevu

Nékolik dnu



Delka ohrevu

V4

Nekolik meésicu



Jak to muze vypadat v praxi - Facebook

FB reklama na P FB pixel a FB reklama

¢lanek zdarma -kurzzdarma |
Dékovaci
email za

prihlaseni

Placena nabidka

zhlédli vice jak 50 .
% videa \ Video 4/

reklama s tipy




Produkt a Maslowova pyramida

Co lidé skutecné ocekavaji od vaseho produktu
Inspirace od konkurence (ale opatrné)
Sepisete si pozitivni a negativni asociace

Jak budete pracovat s navstévnosti

e wh e



Jak na dobrou reklamu

Proces, ktery pouzijete vzdy



Co nas ceka

Na co vzdy myslet Mer, mer, mer

SR : : S = Konverzni pomer
(cil online marketingu) (jak spravneé mérit)

(dame vse
dohromady)

Premysleni nad produktem Jak na dobrou reklamu
(Maslowova pyramida) (procvi¢ovani reklamy)

Branding Typy navstevnosti
(nepochopena oblast) (jak s nimi nakladat)




Procvicovani na reklameé 1

Jak udélat reklamu, ktera zabira?



Tvorite reklamu na facebooku pro truhlarstvi



Jak vypada Facebook reklama

Hl.cz
Sponzorovano - @

Chcete umét psét texty tak, aby vas milovali ctenéri i vyhleddvace? @ /% Jak zméaknout obsah
Jjednicku vas nauc¢ime na celodennim Skoleni copywritingu. &£

s Naucime vas zakladni principy text( pro web

wd Zjistite, co zabira v titulcich, perexu a co déla texty atraktivni
&J Dozvite se, proc je pro copywritera daleZité SEO a jak zaridi, Ze vaSe texty budou vidét
&g Chybét nebudou ani priklady z praxe a figle a triky od Spicek v oboru

Text

SKOLENI
COPYWRITING

Fotka

Tvorte texty, které pro

Titulek
a popis B

H1.CZ

Skoleni online copywritingu Koupit
S Luckou zjistite, jak vypadaji kvalitni texty, které prodavajf. T I A4 It k




1. Co je pridanou hodnotou truhlare?

K vyrobé nabytku S nabytkem od nas se
pouzivame pouze budete konecné citit
kvalitni drevo dovezené jako doma. Nabytek na
ze zahranici. zakazku presneé podle

vasich predstav



1. Co je pridanou hodnotou truhlare?

Mame 20 let praxe a Nebudete moci od
vyhrali jsme soutéz sveho nabytku
Truhla Truhlare 20109. odtrhnout ocCi



1. Co je pridanou hodnotou truhlare?

K vyrobé nabytku pouzivame pouze
kvalitni drevo dovezené ze zahranici.

S nabytkem od nas se budete konecné
citit jako doma. Nabytek na zakazku
presne podle vasich predstav

Mame 20 let praxe a vyhrali jsme
soutéz Truhla Truhlare 2019.

Nebudete moci od svého nabytku
odtrhnout oCi




?

2. Jakou fotku byste vybra




3. Co byste nakonec vybrali?

S nabytkem od nas se budete konecné S nabytkem od nas se budete konecné
citit jako doma. Nabytek na zakazku citit jako doma. Nabytek na zakazku
presné podle vasich predstav. presne podle vasich predstav.

‘.
)




Popisek a tlacitko

@ Hl.cz .
Sponzorovéno - @
[ ] Chcete umét psat texty tak, aby vas milovali étenari i vyhledavace? @ /& Jak zmaknout obsah na
I Jjednicku vas naucime na celodennim $koleni copywritingu. &£
I l l e s Naucime vas zakladni principy textl pro web
&J Zjistite, co zabira v titulcich, perexu a co déla texty atraktivni

&J Dozvite se, proc je pro copywritera dlleZité SEO a jak zafidi, Ze vase texty budou vidét
[ ]

&J Chybét nebudou ani priklady z praxe a figle a triky od $picek v oboru

SKOLENI
COPYWRITINGU

Tvorte texty, které prodavaiji.

[a]

H1.CZ

Skoleni online copywritingu Koupit
S Luckou zjistite, jak vypadaji kvalitni texty, které prodavajf.

Tlacitko



Jak by facebookova reklama vypadala

Titulek a popis Tlacitko
Truhla"':ska' pra'ce Ziskat cenovou nabidku
s ) Dalsi informace ~/
delana srdcem + Pozadat o konkrétni ¢as
. v Zaregistrovat se
JIZ 12 |€t Rezervovat
Vyra’bfm lidem Kontaktujte nas

Ziskat nabidku

jejich vysneny Koupit

nabytek



Nase vytvorena reklama

Marvelspace

Sponzorovano - &
S nabytkem od nas se budete koneéné citit jako doma. Nabytek na
zakazku presné podle vasich predstav.

<=

VASTRUHLAR.CZ

Truhlarska prace délana srdcem
Jiz 12 let vyrabim lidem jejich vysnény nab...

Dalsi informace

Marvelspace
Sponzorovano - &3
S nabytkem od nas se budete koneéné citit jako doma. Nabytek na
zakazku presné podle vasich predstav.

VASTRUHLAR.CZ

Truhlarska prace délana srdcem Dalsi informace
Jiz 12 let vyrabim lidem jejich vysnény nab...




Procvicovani na reklameé 2

Jak udélat reklamu, ktera zabira?



Tvorite reklamu na facebooku pro zubare



Jak vypada Facebook reklama

Hl.cz
Sponzorovano - @

Chcete umét psét texty tak, aby vas milovali ctenéri i vyhleddvace? @ /% Jak zméaknout obsah
Jjednicku vas nauc¢ime na celodennim Skoleni copywritingu. &£

s Naucime vas zakladni principy text( pro web

wd Zjistite, co zabira v titulcich, perexu a co déla texty atraktivni
&J Dozvite se, proc je pro copywritera daleZité SEO a jak zaridi, Ze vaSe texty budou vidét
&g Chybét nebudou ani priklady z praxe a figle a triky od Spicek v oboru

Text

SKOLENI
COPYWRITING

Fotka

Tvorte texty, které pro

Titulek
a popis B

H1.CZ

Skoleni online copywritingu Koupit
S Luckou zjistite, jak vypadaji kvalitni texty, které prodavajf. T I A4 It k




1. Co je pridanou hodnotou zubare?

30 let praxe a 400 Kvalitni osetreni pomoci
stalych klientu nejmodernéjsi
technologie



1. Co je pridanou hodnotou zubare?

Osetreni za korektni
ceny —rychle, levné av
modernim prostredi nasi
ordinace

Strach muzete nechat
doma. Postarame se o
vas — zadna bolest.
Vase pohodli je pro
nas prioritou.



1. Co je pridanou hodnotou zubare?

X
X
X
v/

30 let praxe a 400 stalych klient(

Kvalitni oSetreni pomoci nejmodernéjsi technologie

Osetreni za korektni ceny — rychle, levné a
v modernim prostredi nasi ordinace

Strach mUzete nechat doma. Postarame se o vas. U nas
nezazijete zadnou bolest. Vase pohodli je pro nas prioritou.



2. Jakou fotku byste vybrali?




Popisek a tlacitko

@ Hl.cz .
Sponzorovéno - @
[ ] Chcete umét psat texty tak, aby vas milovali étenari i vyhledavace? @ /& Jak zmaknout obsah na
I Jjednicku vas naucime na celodennim $koleni copywritingu. &£
I l l e s Naucime vas zakladni principy textl pro web
&J Zjistite, co zabira v titulcich, perexu a co déla texty atraktivni

&J Dozvite se, proc je pro copywritera dlleZité SEO a jak zafidi, Ze vase texty budou vidét
[ ]

&J Chybét nebudou ani priklady z praxe a figle a triky od $picek v oboru

SKOLENI
COPYWRITINGU

Tvorte texty, které prodavaiji.

[a]

H1.CZ

Skoleni online copywritingu Koupit
S Luckou zjistite, jak vypadaji kvalitni texty, které prodavajf.

Tlacitko



Jak by facebookova reklama vypadala

Titulek a popis
U nas i zubar
chodi rad k
zubari+
Certifikaty a
praxi mame, ale
nejdulezitéjsi je
lidsky pristup

Tlacitko

Ziskat cenovou nabidku
DalSi informace «/
Pozadat o konkrétni cas
Zaregistrovat se
Rezervovat

Kontaktujte nas

Ziskat nabidku

Koupit



Nase vytvorena reklama

Marvelspace
Sponzorovano - &)
Strach miZete nechat doma. Postarame se o vas. U nas nezazijete
Zadnou bolest. VaSe pohodli je pro nas prioritou.

vaszubar.cz

U nas i zubar chodi rad k zubari Dalsi informace
Certifikaty a praxi mame, ale nejduleZitéjsi j...

oY To se mi libi () Okomentovat &> Sdilet




Uspésna reklama

1. Soustredi se na zakaznika (ne na vas)

2. Budte strucni

3. Piste srozumitelné

4. Zamerte se na jeden konkrétni problém
a nabidnéte reseni

5. Vyvolejte strach, nejistotu nebo jiny
negativni pocit

6. Jaké navsteve prispevek ukazete —
studené, teplé nebo horké?



Produkt a Maslowova pyramida

Co lidé skutecné ocekavaji od vaseho produktu
Inspirace od konkurence (ale opatrné)
Sepisete si pozitivni a negativni asociace

Jak budete pracovat s navstévnosti

Co budete v marketingovych kanalech lidem
komunikovat a jak

O UuesWwWwheE



Mer, mer, mer

Bez ¢eho to nikdy nepujde?



Co nas ceka

Na co vzdy myslet Mer, mer, mer

SR : _ S = Konverzni pomer
(cil online marketingu) (jak spravneé mérit)

(dame vse
dohromady)

Premysleni nad produktem Jak na dobrou reklamu
(Maslowova pyramida) (procvicovani reklamy)

Branding Typy navstevnosti
(nepochopena oblast) (jak s nimi nakladat)




Cim meérit

Google
® ' AnalytiCS




Prakticka Google
o0

Analytics

ukazka



Google Search Console



Prakticka Google
ukazka Search Console



Shrnuti

Produkt a Maslowova pyramida

Co lidé skutecné ocekavaji od vaseho produktu

Inspirace od konkurence (ale opatrné)

Sepisete si pozitivni a negativni asociace

Jak budete pracovat s navstévnosti

Co budete v marketingovych kanalech lidem komunikovat a jak

Co budete méfrit a na jaké metriky se budete divat (GA a Search Console)

NouswNEe



Konverzni pomér a stranky

Cotojeakcemutoje?



Co nas ceka

Na co vzdy myslet Mer, mer, mer

0 : : P Konverzni pomer
(cil online marketingu) (jak spravneé mérit)

(dame vse
dohromady)

Premysleni nad produktem Jak na dobrou reklamu
(Maslowova pyramida) (procvicovani reklamy)

Branding Typy navstevnosti
(nepochopena oblast) (jak s nimi nakladat)




Konverzni pomer

CENOVE ROZPETI N X

ttttt

1000 navstev

Konverzni
pomer 0,1 %




Konverzni pomer

Ve rozee - & i =

ttttt

1000 navstev

Ahkk  corme e |
Lancdme Hugo
Idole BOSS
partémovand voca oo Seay i o wf
*hkkk  kkkkk od2 Ke
od 1236 k¢ od 588

Konverzni
pomer 5 %




Co ovlivhuje konverzni pomer?

1. Velikost navstévnosti

2. Kvalita navstévnosti

3. Pripravenost stranek (srozumitelnost, design
apod.)



Zakladni pojmy

1000
navstev

N

_— objednavek




Co vse mohu pouzit
SEO PPC PPC
Google Seznam.cz
Facebook Facebook Instagram
reklama organik reklama
Instagram Blog a /bozove
organik copywriting porovnavace
Jser o A dalii...
experience marketing




Shrnuti

Produkt a Maslowova pyramida

Co lidé skutecné ocekavaji od vaseho produktu

Inspirace od konkurence (ale opatrné)

Sepisete si pozitivni a negativni asociace

Jak budete pracovat s navstévnosti

Co budete v marketingovych kanalech lidem komunikovat a jak
Co budete mérit a na jaké metriky se budete divat

V/Se propojte

O NOUEWNRE



Tipy

Co by se mohlo hodit?



Co nas ceka

Na co vzdy myslet Mer, mer, mer

SR : : S = Konverzni pomer
(cil online marketingu) (jak spravneé mérit)

(dame vse
dohromady)

Premysleni nad produktem Jak na dobrou reklamu
(Maslowova pyramida) (procvicovani reklamy)

Branding Typy navstevnosti
(nepochopena oblast) (jak s nimi nakladat)




Google Alerts

Zasilaji vam upozornéni na email,
pokud se jedno z navolenych slov
objevi na jakékoli nové zaindexované
strance na internetu

https://www.google.com/alerts?hl=cs

Upozornéni
L, Vytvorit upozoméni na...
Ma upozornéni(3) e
attavena p i
attavena.cz Vs W

mujeshop.cz Py i



https://www.google.com/alerts?hl=cs

Jak vyhledavat na Googlu

Google

Ve vyhledavaci Google muzete pouzivat tzv. google dorks. Umozni vam
hledat specifické stranky podle urcitého obsahu (podle toho, co obsahuiji v
titulku, na strance, podle typu souboru atd.)



Jak vyhledavat na Googlu

GO gle site:www.ekospace.cz X i & Q

Q vie [&) Obrazky & Zpravy { Nakupy Q Mapy : Vice Nastaveni  Nastroje

Priblizny pocet vysledk: 1 930 (0,18 s)

Obecny popis:
Najde vSechny zaindexované stranky z konkrétni domény nebo jednu
konkrétni doménu
Konkrétni pouziti:
Zjisténi celkového poctu zaindexovanych stranek vaseho webu nebo
eshopu / konkrétni stranky (napr. nové napsaného clanku)



Jak vyhledavat na Googlu

GO g|e online marketing filetype:pdf X m 3§ Q

Q vie [ obrazky Q Mapy @ zpravy [ videa } Vice Nastaveni  Nastroje

Priblizny pocet vysledkd: 167 000 000 (0,53 s)

Obecny popis:
Najde pouze urcity typ souboru — napr. pdf
Konkrétni pouziti:
Chcete najit vSechna pdf o urcitém tématu — napfr. online marketingu



Jak vyhledavat na Googlu

GO gle inurl:marketing X m 3 Q
Q vie (&) obrazky @ zpravy Q mMapy [ videa i Vice Nastaveni  Nastroje
Obecny popis:

Najde url adresy, které obsahuji urcity vyraz

Konkrétni pouziti:
Napriklad chcete najit konkurenci z urcité oblasti (vyhleda
konkurenci, ktera ma v doméneé urcity vyraz)



Jak vyhledavat na Googlu

GO g|e intitle:Jak na konkurenci X m § Q
Q vse [ obrazky QO Nakupy [¥) videa @ zpravy 1§ Vice Nastaveni  Nastroje
Obecny popis:

Najde text obsazeny v titulku stranky (tag title v HTML)
Konkrétni pouziti:
Napriklad chcete najit navody, jak si poradit s konkurenci



Jak vyhledavat na Googlu

Go g|e intext:kli€ova slova X = § Q
Q vse [J obrazky Q@ Nakupy @ Mapy [ videa i Vice Nastaveni  Nastroje
Obecny popis:

Najde zadany vyraz v textu stranky

Konkrétni pouziti:
Napriklad chcete najit informace o klicovych slovek (nebo nejakém
odborném vyrazu nebo frazi)



Diky za pozornost

Email: david.setek@attavena.cz



