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JAK CHYTIT PODNIKATELSKY
~ NAPAD A PRETAVIT HO VE
~ FUNKCNIBUSINESS



busgman .

B Kdykoliv vidite aspésny business, _,.Do;;'
nekdo nékdy udélal odvazné rozhodnuti. B
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»eure) - CO JE TREBA ZVAZIT?

- ZAMESTNANECKY POMER =~ PODNIKANI

" JISTAUROVENPRIUMU = POTENCIALNE VY$Si PRIJEM

' ,PEVNA“ PRACOVNIiDOBA - ,VOLNA“ PRACOVNi DOBA
'HRAZENADOVOLENA = MOZNOST RIDIT BUSINESS OD A DOz
ZAMESTNANECKE BENEFITY BYT SVYM PANEM

TYP: Zvaste, zda-li mate dostateéné finanéni zajisténi do startu. |






= ma')JAKY NAPAD BY TO MEL BY'
MAM NAPAD,'KTEI'RYI-’{'Eéi KONKRETNi PROBLI’EM
? V_MAM éEsENi, ZA KTERE JSOU LIDAI'E'OCHO'TNIZAPLATIT
._ ~ ViM, kAM SE S }NAPAADEM CH-C|ADQsTAT A JAK SE TAM DOSTANU
,viM, c'ok TOMIl‘._J POTREBUJI e -
ViM, KOLIK ME TO BUDE STAT

TYP: To, ze jste o kvalité a iivotaschopnost‘i vaseho népadulp'i“'es‘védéeni vy, je skvely 2aéétek,

ale jistotu ziskate jen a jen ovérenim z trhu.



Dusgrﬁén

SINCE 2010

JAKY NAPAD BY TO MEL B

’MAM NAPAD KTERY RESI KONKRETNI PROBLEM
MAM MARKET F|T

. AMAM RESENI ZA KTERE JSOU LIDE OCHOTNI ZAPLATIT
' MAM KONKURENCNI VYHODU A UVP -

VIM KAM SE S NAPADEM CHCI DOSTAT A JAK SE TAM DOSTANU |
- MAM JASNY CIL A STRATEGII o

viM, CO K TOMU POTREBUJI
ViM, JAKE POTREBUJI ZDROJE

ViM, KOLIK ME TO BUDE STAT
MAM FINANCNi PLAN
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- BIZNIS-PLAAAN



weama)  BUSINESS PLAN

fakta jsou vice nez doménky

jen' 35% z nich ma ,,néjakou,, .
formu psaného planu

Rulst businessu -

 Business plan ’ 64% vs. 43%

u No business plan

Ochrana investice <
36% vs. 18%

PRAVDA: Studie realizovana spolecnosti Liveplan'.com na 2.877 projektéch.



ey - BUSINESS PLAN

. coTo JAKO JE?
K CEMU JE DOBRE JEJ MiT?
| | JAK VYF.’ADA?'* -
‘co ZKOUMA?
co s M PAK BUDU pELAT? |
POTREBUIL VO BEC TAKOVOU VEC?

PRAVDA: Co neni napséno,'=/ neexiétuje!- Mam to “v hl‘avé_“ = nefunguje! -



Rgﬁl?w@ . - MAGICKE CISLO 7"

| L‘PRODUKT 4 |
2. VNEJSI PROSTREDI_ -
3. GO-TO-MARKET
- 4. PRICING
5. MARKETING =
6. TYM |
7. FINANCE

TYP: Na pfipravé business planu je vlastni proces pfipravy a srovnani si mySlenek mozna cennégjsi

nez finalni vystupy.
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2. ‘VNEJSI PROSTREDI = ) ' new L

3. GO-TO-MARKET - « = BVB -

4. PRICING : ' | ‘ '

5. MARKETING .

6. TYM 0’52 A . B
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weumel  MAGICKE €iSLO 7

S PRODUKT

2. VNEJSI PROSTREDI

3. GO-TO-MARKET
: : ' D EKONOMICKE_
4. PRIC—ING Al E e e Aro” FAKTORY
5. MARKETING -/
L e POLITICKE
6. TYM (ot FAKTORY
7.

- FINANCE .

) SOCIALNE-KULTURNI
' FAKTORY
TECHNOLOGICKE
FAKTORY




) ~ MAGICKE CisLo 7"

S PRODUKT
Sy VNEJSI PROSTREDI

3. GO-TO MARKET

4. PRKHNG-

5. MARKETING =~
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7. - FINANCE




hEs e PRODUKT .
S g VNEJSI PROSTREDI
B3 go TO MARKET

4. PRICING

5. MARKETING
6. TYM 0
7.  FINANCE =
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e 'VNEJSI PROSTREDI
3. coTo- MARKET
4. PRICING e

. 5. MARKETING
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1 PRODUKT _
2. VNEJSI PROSTREDI
‘3. GO-TO-MARKET
4. PmcmG :

5. MARKETING

'GTYM

7. FINANCE

PRAVDA: Investor bude radejl mvestovat do prumerneho napadu se skvelym tymem nez do
skvélého napadu S prumeérnym tymem' :



2or)  MAGICKE CISLO 7"

1. “PRODUKT -~ =0 .
2. VNEJSIPROSTREDI
3. GO-TO-MARKET P
4. PRICING -
5. MARKETING
coo e




... MYSLENKY MAME, ALE JE
TREBA JE SEPSAT...



POMOCNE SKODLIVE
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Dusgmar)

A JAK JE TO S FORMOU BP’?

.pRo'ME' e PROINVESTORA'

VIDYPISEMNA. ~~  VZDYPISEMNA
JAKAKouv-t’J'(:ELNA PODOBA = , OBSAH A ROZSAH DLE UCELU A
' ' e o - TYPU POUZITI ‘ -
. (INVESTORAISPONZORA)

MUSITE SE V'Ni VYZNAT | ZA 3
- ROKY

| ,,SL"OH'OV.A"PRACE"‘ | CANVAS |
~ MUSIi POCHOPIT | ,NEODBORNIK*

TYP: Ovéiené moderni formy BP napf. CANVAS vam poskytnou pfedem pfipraveny format a ,,donuti*
vas zkoncentrovat myslenky a odpovédét na vSechny klicové oblasti bez zbyte¢ného ,,okecavani*.
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<
- PROBLEM RESENI
Uvedte tii hlavni problémy, na které se Jakd jsou Fesent pro jednotlivé
. . zamérujete. problémy, které F

5 KLICOVE PARAMETRY

Jakd jsou iicovd Eisla jednotlivych
parametrd, kterd Vém feknou jak se
byznysu dafi.

EXISTUJICI ALTERNATIVY

Uvedte, jak jsou tyto problémy dnes
Feseny.

CENOVA SKLADBA

Uvedte své fixni a variabilni naklady.

Marketing

Uvedlte, jak cheete oslovovat své
; : 26kazniky.

UNIKATNi HODNOTA

Jednoduchd, jasnd definice, pro¢ jste
jini a pro¢ by se Vém méla vénovat
pozornost.

SEGMENTY ZAKAZNiKO

NEFEROVA VYHODA

Jakd je Vase vyhoda, kterd nemiize byt
lehce zkopirovéina nebo koupena.

Pro koho to déldme?

Kdo jsou nejdleZitéjsi zékaznici?

OBCHODNI{ KANALY

Uvedte jednotlivé cesty k zikaznikim.

ZDROJE PRIIMU

Uvedte Vase zdroje piijmil.




Shedmer PAR PRAKTICKYCH RAD

ZAJISTETE S| PODPORU RODINY NEBUDETE SAMI NA OBTIZNA
- ROZHODNUTI

| AKTIVNE A K‘OQANTINUA‘LNE ZADEJTE O ZPETNOU VAZBU
- OBKLOPTE SE MENTORY
NEODKLADEJTE NEPRIJEMNE VECI A ROZHODNUTI

HLEDEJTE SYNERGIE A PARTNERSTVi

PRAVDA: Podnikani je proces neustalého uceni a ten kdo se prestane zlepéovat,',vse stava poslednim.



PODNIKAT = NEBAT SE A NEKRAST
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'TAK TO JE VSECHNO....

... HODNE USPECHU V PODNIKANI!



